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DEFINICION PROYECTO INTEGRADOR

PROYECTO INTEGRADOR SEPTIMO SEMESTRE

PROGRAMA COMUNICACION SOCIAL

1. TITULO: LA COMUNICACION E INNOVACION

DESCRIPCION: El estudiante del Programa de Comunicacion Social ha cursado
Seis (6) semestres donde ha concluido con el proceso de aprendizaje y
apropiacion del conocimiento necesario para desarrollar Administrar vy
potencializar los recursos disponibles por medio de propuestas diferenciadoras

en diversos campos de la comunicacion social

Con este Proyecto Integrador los estudiantes deben generar un proyecto de
innovacién encomunicacion aplicando las herramientas digitales, audiovisuales
y organizacionalesvistas a lo largo de su carrera. La comunicacion como eje

fundamental para la proyeccién de una organizacion y/o emprendimiento.

2. CONCEPTO AGLUTINADOR SEMESTRE: Administrar y potencializar los recursos

disponibles por medio de propuestas diferenciadoras en diversos campos de la
comunicacion social.

3. NUMERO DE PARTICIPANTES: Se conformaran grupos de Cuatro

(3).No se permiten grupos superiores a este namero.
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4. FASES A DESARROLLAR:

FASE DE ELABORACION DE CRONOGRAMAS PARA EL PLAN DE
INVESTIGACION YPROYECTO INTEGRADOR

FORMULAR EL PROYECTO INTEGRADOR (UTILIZAR UNA HERRAMIENTA
COMPUTACIONAL PARA PRESENTAR LOS INFORMES):

Titulo

Objetivo General y especificos

Entregables por Objetivos especificos

WBS (Minimo a Nivel 4)

Descripcion de Actividades

Recursos asignados

Plan de accion, Cronopost y Duracion de Actividades

Costos del proyecto

© © N o e A~ NPE

Cronograma o Formular el Proyecto Plan de Investigacion aprobado porla
organizacién o por CUDES Emprende. En caso de que sea con una empresa
Noemprendimiento: Debe haber un Acta con la empresa que apruebe este

Plan. Debetener todos los pasos para formular el Proyecto Integrador.

FASE DE RECOPILACION DE DATOS DEL CONTEXTO Y EL
ENTORNO:

. Identificacion de la empresa esta empresa debe ser colombiana, la empresa

sobrela cual se desarrolla este proyecto integrador debe:

. Estar formalizada legalmente

° Tener al menos 2 afios en el mercado

. Tener al menos 10 empleados

° Tener una estructura administrativa con una Gerencia, una Direccion

Financieray una Direccién de Comunicacion

. Tener al menos una Marca con varias categorias de productos.

. Comunicacion Estratégica
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. Estrategias de Comunicacion.

En caso de ser un emprendimiento debe estar registrada en CUDES

Emprende y haberiniciado la ruta de innovacion.

FASE DE ANALISIS DE LA INFORMACION SECUNDARIA

En esta fase se analiza la Informacién Secundaria Obtenida. Para la construccion

de proyectode

innovacion en comunicacion aplicando estrategias digitales,

audiovisuales/organizacionales. (Establecer que innovacién se va generar, que

prototipos se va adesarrollar).

FASE DE SEGUIMIENTO

1. Desarrollo del Plan de Investigacién Secundaria, para la organizacién o sector

2. Econdmico definido en el punto anterior.

3. Resultados del Plan de Investigacion Secundaria (Evidencia

sustentable) olmplementacién del Plan de Comunicacién Aprobado.

5. CRONOGRAMA Y SEGUIMIENTO

DE DATOS DEL
CONTEXTOY EL
ENTORNO

BIBLIOGRAFICA

organizacion de acuerdo al
sondeo del entorno y mercado
objetivo.

Se identifican los procesos
actuales, canales y estrategias
de comunicacion utilizados.

FASES A SEGUIMIENTO | ROL DE DOCENTE SEMANAS
DESARROLLAR
FASE DE Entrega del Ver que el Cronograma 2
ELABORACION | Cronograma presentados incluyan todo el SEMANA
DE alcance del Proyecto desde la
CRONOGRAMAS perspectiva de cada asignatura.
PARA EL PLAN Revisar claridad en los
DEL PROYECTO objetivos
INTEGRADOR Analizar las preguntas

poderosas 0 emocionantes
FASE DE FASE DE Determinar el Proceso de 1-3
RECOPILACION | INVESTIGACION | comunicacion que requiere la | SEMANAS
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FASE ANALISIS Anélisis da las Estrategiasde | 4-5
DE LA Comunicacion utilizada SEMANAS
INFORMACION actualmente.
Y DIAGNOSTICO Proponer un nuevo proceso

de comunicacion por cada

canal. Basado en

herramientas digitales,

audiovisuales,

organizacionales

(innovacién)
FASE TRABAJO EN Los docentes orientaran en 6-7
ELABORACION | CLASEY los elementos y variables que | SEMANAS
DEL REUNIONES conforman o hacen parte del
CRONOGRAMAS | PRELIMINARES | plan de comunicaciones.

CON LOS
DOCENTES

SEGUNDO TODAS LAS 11
SEGUIMIENTO ASIGNATURAS ABREN SEMANA
ESCRITO A UN ESPACIO DE
PROYECTO EVALUACION DE LOS
INTEGRADOR AVANCES:

Cronograma Plan de

Comunicaciones
FASE TRABAJO Y Revision de tareas concretas 13
SEGUIMIENTO VERIFICACION | con relacion a la asignatura e SEMANA

inducir a la conformacion del

plan:

Revision del Avance en

Cumplimiento de las Metas y

Objetivos
PRESENTACION | EXPOSICION Todos los docentes evaluaran | 15
FINAL PLENARIA el resultado de la Practica: La | SEMANA

sustentacion incluye el Plany

su Ejecucion: Los Objetivos y

Metas alcanzados.
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ASIGNATURAS DEL PLAN DE ESTUDIOS PARTICIPANTES

Asignatura

Competencias

Indicadores de Logro

INVESTIGACION

COMUNICACION E

Disefio de herramientas de sondeo
para reconocimiento del entorno de
comunicaciones propias para
estructurar las estrategias de
comunicacion para la organizacion.
Investigacion con triangulacion
Prototipado

Desarrollo de planes de
comunicacion y manual
de comunicacion
organizacional.
Servicio al cliente
Habilidades gerenciales

ENFASISEN
COMUNICACION

ORGANIZACIONAL

Herramientas de comunicacion y
gestion empresarial que permitan el
derrotero de un plan de
comunicacion y promocion
Procesos y procedimientos en torno
a la innovacion

Plan de comunicaciones y
promocion basado en una
matriz de validacion y
prototipado.

GESTION
EMPRESARIAL I

Desarrollo de herramientas de la
organizacion para el logro de
resultados

Estrategias de comercializacion de
la innovacidn basado en la
normativa empresarial

Matriz organizacional con
el proceso empresarial

GESTION Y

PROYECTOS

EVALUACION DE

Aplicar todos los procesos de
proyectos para lograr el impacto de
los planes de comunicacion
Aplicar las herramientas de
comunicaciones vistas a lo largo de
lacarrera

PHVA Matriz de
seguimiento de proyectos
gue permitan planes de
comunicacion exitosos y
replicables
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