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DEFINICIÓN PROYECTO 

INTEGRADOR 

 

PROYECTO INTEGRADOR CUARTO SEMESTRE PROGRAMA 

COMUNICACIÓN SOCIAL: GESTOR DE COMUNICACIÓN. 

 

1. DESCRIPCIÓN: El estudiante del Programa de Comunicación social, está 

en la capacidad de gestionar contenidos para medios sin importar su 

complejidad o características. Es por ello que a partir de este proceso 

estará en la capacidad de generar procesos y procedimientos de 

comunicación estableciendo un plan de medios y un plan de comunicación 

organizacional. Se va perfilando la futura empresa que el estudiante de 

Comunicación Social debe tener al culminar su programa de formación. 

 

2. CONCEPTO AGLUTINADOR SEMESTRE: El comunicador 

organizacional: Qué, cómo, cuando, donde y el porqué del comunicador 

organizacional como base de la creación de un proyecto de 

comunicaciones y un plan de medios. La Practica de comunicación 

organizacional debe ser la base de este Proyecto Integrador. 

 

3. COMPETENCIAS A DESARROLLAR 

Asignatura Competencias Indicadores de Logro 

Taller 
Creativo 

Generar los mensajes diferentes y 
creativos dirigidos de manera 
concreta a cada herramienta 
mediática. 
Conocer el proceso de diagramación 
e innovación gráfica que permitan 
generar piezas publicitarias con 
mensajes claros y coherentes. 

Desarrollo de piezas de 
comunicación grafica 
para las empresas. 
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Relaciones 
Publicas y 
gerencia 

Desarrollo de herramientas de 
comunicación para la generación de 
planes y procedimientos de 
comunicación organizacional. 
Generación de relacionamiento 
gerencial con medios públicos. 
Diseñar protocolos de comunicación 
y atención a medios 

Desarrollo de planes de 
comunicación y manual 
de comunicación 
organizacional. 

Ingles IV Manejo de herramientas y 
vocabulario que permita fortalecer la 

Desarrollo de planes de 
comunicación y manual 

 creación de manuales
 de comunicación. 

de comunicación 
organizacional. 

Social Media I Creación de estrategias de 
comunicación basadas en 
plataformas digitales 

Creación de planes de 
comunicación digital 

Comunicación 
y Marketing 

Desarrollo de herramientas de 
marketing y comunicaciones que 
fortalezcan la construcción de planes 
de comunicación. 

Cronograma de planes de 
comunicación y 
demarcación de 
estrategias. 

Practica I Gestión de herramientas de 
comunicación organizacional en la 
empresa donde se desarrolla la 
práctica profesional. 

Documento de procesos, 
procedimientos y plan de 
comunicación desarrollado
 en la 
empresa. 

 

4. NUMERO DE PARTICIPANTES: Uno (1). No se permiten grupos 

superiores a este número. Es importante que el estudiante este cursando 

PRACTICA PROFESIONAL I para desarrollar este Proyecto Integrador. 

Nota: Es importante que para este Proyecto Integrador el estudiante 

tenga definido y escogido la empresa donde realizara la Práctica 

Profesional. 

 

5. FASES A DESARROLLAR: 

 

• FASE DE ELABORACIÓN DE CRONOGRAMA PARA EL 
PROYECTO INTEGRADOR 

• Formular el Proyecto Integrador (Utilizar una herramienta 
computacional para presentar los informes): 
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• Titulo 

• Objetivo General y específicos 

• Entregables por Objetivos específicos 

• WBS (Mínimo a Nivel 4) 

• Dofa 

• Descripción de Actividades 

• Recursos asignados 

• Secuenciamiento y duración de Actividades 

• Costos del proyecto 

• Cronograma 

• FASE DE RECOPILACIÓN DE DATOS DEL CONTEXTO Y EL 
ENTORNO: o Nivel de comunicación actual y Estrategias de 
Comunicación Organizacional 

• Canales de Comunicación de la Organización 

 

• FASE DE ANÁLISIS DE LA INFORMACIÓN Y DIAGNÓSTICO o
 Análisis crítico de la estrategia de comunicación de la organización. 

• Propuesta de Plan de comunicación y medios a desarrollar. 

 

- FASE DE ELABORACIÓN DE CRONOGRAMAS PARA EL PLAN DE 

COMUNICACIÓN Y MEDIOS 

o Cronograma de comunicaciones aprobado por la organización 

Nota 1: Al Formular el Plan de comunicaciones se debe incluir todas 

las etapas definidas al formular el Proyecto Integrador (Ver punto 

inicial). Todos los Planes deben ser aprobados por la organización. 

Debe haber un Acta con la empresa que apruebe cada Plan. 

Nota 2: En todos los proyectos, al final del semestre el grupo debe 

presentar las cinco fases de los proyectos: Inicio, Planificación, 

Ejecución, Control y Cierre según la Metodología PMI. 

 

• FASE DE SEGUIMIENTO: 

• Reporte de Canales de Comunicación de la Organización. 

• Comparativo de resultados después de la labor del practicante. 
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6. CRONOGRAMA Y SEGUMIENTO 
 

FASES A 

DESARROLLAR 

SEGUIMIENTO ROL DE DOCENTE SEMANAS 

FASE DE 

ELABORACIÓN DE

 CRONOGRAM

AS PARA EL

 PLAN

 DEL 

PROYECTO 

INTEGRADOR 

Entrega del Cronograma Ver que el 

Cronograma 

presentados incluyan 

todo el alcance del 

Proyecto  desde la 

perspectiva de cada 
asignatura. 

2 SEMANA 

FASE DE 

RECOPILACIÓN  DE 

DATOS DEL 

CONTEXTO Y EL 

ENTORNO 

FASE DE 

INVESTIGACI

ÓN 

BIBLIOGRÁFI

CA 

En la empresa de la 

Practica: 

Determinar el Proceso 

de comunicación y 

medios que va apoyar. 

1 – 3 SEMANAS 

  Se identifican los 

procesos actuales, 

canales y estrategias 

de comunicación 

utilizados. 

 

FASE ANÁLISIS DE LA 

INFORMACIÓN Y 

DIAGNÓSTICO 

 Análisis da

 la 

Estrategia 

  de 

Comunicación 

utilizada actualmente. 

Propone el Plan de 

Comunicación 

  

 y medios

 nuevo 

  a 

desarrollar 

 en 

 la Práctica con 

metas y objetivos a 

cumplir. 

Nota: Los Planes se 

presentan utilizando 

herramientas de 

Gestión de Proyectos y 

con la Metodología 

PMI 

4 – 5 SEMANAS 
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FASE ELABORACIÓN 

DEL CRONOGRAMAS 
TRABAJO EN CLASE 

Y REUNIONES 

PRELIMINARES CON 

LOS DOCENTES 

Los docentes 

orientaran en los 

elementos y variables 

que conforman o 

hacen parte del plan 

de comunicaciones. 

6 - 7 SEMANAS 

SEGUNDO 

SEGUIMIENTO ESCRITO 

A

 PR

OYECTO INTEGRADOR 

 TODAS LAS 

ASIGNATURAS 

ABREN UN 

ESPACIO DE 

EVALUACIÓN DE 

LOS AVANCES: 

Cronograma Plan de 

Comunicaciones 

11 SEMANA 

FASE SEGUIMIENTO TRABAJO Y 

VERIFICACIÓN 

Revisión de tareas 

concretas con relación 

a la asignatura e 

inducir a

 la 

conformación del 

plan: 

Revisión del Avance 

en Cumplimiento de 

las Metas y Objetivos 

13 SEMANA 

PRESENTACIÓN FINAL EXPOSICIÓN 

PLENARIA 

Todos los docentes 

evaluaran el resultado 

de la

 Practica:

 La 

15 SEMANA 

  sustentación incluye el 

Plan y su Ejecución: 

Los Objetivos y Metas 

alcanzados. 

 

 
 


