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DEFINICIÓN PROYECTO INTEGRADOR 

 

PROYECTO INTEGRADOR TERCER SEMESTRE PROGRAMA 

COMUNICACIÓN SOCIAL: LA COMUNICACIÓN COMO EMPRESA 

 

 

1. DESCRIPCIÓN: El estudiante del Programa Comunicación Social identificó 

los escenarios y contextos en donde se formará la empresa a crear cuando 

se termine el programa, ahora podrá crear contenidos para esa empresa a 

fin de ser ya el producto o servicio a promocionar como empresa. 

 

2. CONCEPTO AGLUTINADOR SEMESTRE: Apropiación Comunicativa 

entendida como crear contenidos para diferentes contextos de la 

comunicación sin importar su complejidad o características, y ya visionados 

por el estudiante como una oferta empresarial. 

 

3. COMPETENCIAS A DESARROLLAR: 

COMPETENCIA ASIGNATURA 

Generar los mensajes diferentes y 

creativos dirigidos de manera concreta a 

cada herramienta mediática. 

 
Conocer el proceso de la información de 

masas en los diferentes medios 

tradicionales que consume actualmente 

la sociedad para desempeñarse como 

editor, periodista, director, locutor, 

productor, presentador, entre otras. 

TALLER DE RADIO 
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Conocer y manejar de las herramientas 

digitales de comunicación

 para el 

posicionamiento de mensajes y marcas. 

COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL 

Formular, diseñar y ejecutar estrategias 

de comunicación que posicionen un 

mensaje, una marca o un hecho por 

medio de acciones comunicativas 

directas e indirectas enfocadas a la 

población objetivo. 

 

Generar los mensajes diferentes y 

creativos dirigidos de manera concreta a 

cada herramienta mediática. 

 

Identificar las necesidades, tendencias y 

particularidades de la audiencia y sus 

diversas comunidades aportando a la 

construcción de tejido social desde la 

comunicación y el trabajo 

interdisciplinario y en equipo con otros 

profesionales de diversos campos del 

conocimiento. 

PSICOLOGÍA Y COMUNICACIÓN 

Conocer y manejar de las herramientas 

digitales de comunicación

 para el 

posicionamiento de mensajes y marcas. 

COMUNICACIÓN DIGITAL 
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Conocer el proceso de la información de 

masas en los diferentes medios 

tradicionales que consume actualmente 

la sociedad para desempeñarse como 

editor, periodista, director, locutor, 

productor, presentador, entre otras. 

SOCIOLOGÍA DE LA 

COMUNICACIÓN 

Integrar y/o

 liderar

 equipos

 de 

investigación que

 generen 

LIDERAZGO 

diagnósticos y planes de acción frente a 

realidades particulares de la cultura para 

impactar su comunicación. 

 

Internacionalización INGLES III 

Fortalecer el reconocimiento de los 

aspectos administrativos, sociales y 

políticos que impactan la comunicación 

en el ámbito empresarial de la sociedad 

nacional 

e internacional. 

SOCIOLOGIA 
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4. NUMERO DE PARTICIPANTES: Uno (1). No se permiten grupos 

superiores a este número. 

 

5. FASES A DESARROLLAR: 

• FASE DE RECOPILACIÓN DE DATOS DEL CONTEXTO Y EL ENTORNO: 

• Panorama competitivo del mercado en donde se desempeña la 

empresa del estudiante. 

• FASE DE ANÁLISIS DE LA INFORMACIÓN Y DIAGNÓSTICO 

• Reconocer Oportunidades de Negocio con empresas de comunicación. 

• Medios de Comunicación para atender esas oportunidades. 

• FASE DE ELABORACIÓN DE LA EMPRESA 

•  Elaborar un Plan de Productos de Comunicación para ser 

comercializados en la empresa del estudiante. 

• FASE DE CRONOGRAMA Y SEGUIMIENTO 

• Hace un Cronograma para la realización del proyecto. 

 

6. CRONOGRAMA Y SEGUIMIENTO 
 

FASE A 
DESARROLLAR 

SEGUIMIENTO ROL DEL 
DOCENTE 

SEMANAS 

FASE DE 

RECOPILACIÓN 

DE DATOS DEL 

CONTEXTO Y EL 

ENTORNO: 

FASE DE 

INVESTIGACIÓN 

BIBLIOGRÁFICA 

Situación del 

mercado de las 

comunicaciones en 

Colombia y el 

Mundo. 
 

Bibliografías de 

contextos 

 

1 – 4 

SEMANAS 
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  empresariales  

FASE ANÁLISIS 

DE LA 

INFORMACIÓN Y 

DIAGNÓSTICO 

 Con talleres dirigidos 

los estudiantes 

encuentren los 

productos a 

comercializar. 

 

6 – 7 

SEMANAS 

FASE 

ELABORACIÓN 

DE LA EMPRESA 

 

 

 

 

 

CONSTRUCCION 

DEL ESCENARIO 

Y EL CONTEXTO 

DE LA EMPRESA 

 

 

TRABAJO EN 

CLASE Y 

REUNIONES 

PRELIMINARES 

CON LOS 

DOCENTES 

Crear las Piezas de 

comunicación 

acordes con el perfil 

de la empresa 

seleccionada para ser 

comercializadas 

 

 

Selección de las 

piezas definitivas 

que según los 

escenarios y 

contextos aborda la 

nueva empresa. 

 

7 -8 

SEMANAS 

 

 

 

 

 

9 – 12 

SEMANAS 

PRIMER 

SEGUIMIENTO 

ESCRITO A 

PROYECTO 

INTEGRADOR 

 • TODAS  LAS 

ASIGNATURAS 

ABREN   UN 

ESPACIO PARA 

LA EVALUACIÓN 

DEL    PI: 

Exposición grupal de 

las piezas de 

comunicación. 

 

8 SEMANA 
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SEGUNDO 

SEGUIMIENTO 

ESCRITO A 

PROYECTO 

INTEGRADOR 

 TODAS LAS 

ASIGNATURAS 

ABREN UN 

ESPACIO PARA 

PROYECTO 

INTEGRADOR Y 

LA EVALUACIÓN 

DE LOS 

AVANCES: 

Feria de 

emprendimiento con 

las nuevas 

propuestas 

empresariales. 

 

11 SEMANA 

FASE TRABAJO Y Revisión de tareas  

CRONOGRAMA 

Y SEGUIMIENTO 

VERIFICACI

ÓN 

concretas con 

relación a la 

asignatura e inducir 

al seguimiento de 

los cronogramas. 

13 SEMANA 

PRESENTACIÓN 

FINAL 

EXPOSICIÓN 

PLENARIA 

Sustentación de la 

empresa idealizada. 

 

15 SEMANA 

 

 


