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DEFINICIÓN PROYECTO INTEGRADOR 

 

PROYECTO INTEGRADOR SEGUNDO SEMESTRE PROGRAMA 

COMUNICACIÓN SOCIAL: ESCENARIO Y CONTEXTO 

 

 

1. DESCRIPCIÓN: El estudiante del Programa Comunicación Social identifica 

los futuros escenarios y contextos en donde se formará la empresa a crear 

cuando se termine el programa. 

 

2. CONCEPTO AGLUTINADOR SEMESTRE: Los escenarios de la 

Comunicación Identificar los distintos escenarios y contextos de la 

comunicación y sus características. 

 

3. COMPETENCIAS A DESARROLLAR: 

COMPETENCIA ASIGNATURA 

Analizar y comprender las dinámicas 

de información adoptadas por el 

contexto social y cultural particular 

relacionándolas con la producción de 

los medios masivos de comunicación 

para generar mensajes asertivos y 

verídicos. 

GÉNEROS PERIODÍSTICOS 

Conocer el proceso de la información 

de masas en los diferentes medios 

tradicionales que consume actualmente 

la sociedad para desempeñarse como 

editor, periodista, director, locutor, 

productor, presentador, entre otras. 

SEMIÓTICA 
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Analizar y comprender las dinámicas 

de información adoptadas por el 

contexto social y cultural particular 

relacionándolas con la producción de 

los medios 

masivos de comunicación para 

COMUNICACIÓN ORAL Y ESCRITA 

II 

generar mensajes asertivos y 

verídicos. 

 

Generar los mensajes diferentes y 

creativos dirigidos de manera 

concreta a cada herramienta 

mediática. 

TALLER DE IMAGEN Y 

FOTOGRAFÍA 

Analizar y comprender las dinámicas 

de información adoptadas por el 

contexto social y cultural particular 

relacionándolas con la producción de 

los medios masivos de comunicación 

para generar mensajes asertivos y 

verídicos. 

PRODUCCIÓN Y EXPRESIÓN 

SONORA 

Aprovechar los escenarios 

multimediales, medios alternativos y 

las redes sociales, para el desarrollo y 

fortalecimiento de sus objetivos 

profesionales. 

ACTITUD EMPRENDEDORA 

Internacionalización INGLES II 

4.  NUMERO DE PARTICIPANTES: Uno (1). No se permiten grupos superiores 

a este número. 
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5. FASES A DESARROLLAR: 

 

• FASE DE RECOPILACIÓN DE DATOS DEL CONTEXTO Y EL ENTORNO: 

• Reconocer una necesidad. 

• Adelantar las averiguaciones sobre aplicaciones que puedan resolver 

esa necesidad. 

• FASE DE ANÁLISIS DE LA INFORMACIÓN Y DIAGNÓSTICO 

• Analizar los entornos y contextos de la comunicación. 

• Idealizar mi empresa 

• Proponer una empresa en comunicaciones. 

• FASE DE ELABORACIÓN DE LA EMPRESA 

•  Hacer piezas de comunicación (escritas y digitales como fotos, videos) 

que describan la empresa del estudiante. 

• FASE DE CRONOGRAMA Y SEGUIMIENTO 

• Hace un Cronograma para la realización del proyecto. 

 

6. CRONOGRAMA Y SEGUIMIENTO 

 

FASE A 

DESARROLLAR 

SEGUIMIENTO ROL DEL 

DOCENTE 

SEMANAS 

FASE DE 

RECOPILACIÓN 

DE DATOS DEL 

CONTEXTO Y EL 

ENTORNO: 

FASE DE 

INVESTIGACIÓN 

BIBLIOGRÁFICA 

Elegir un contexto y 

escenario de la 

comunicación. 
 

Bibliografías de 

contextos de 

comunicación. 

 

1 – 4 

SEMANAS 

FASE ANÁLISIS 

DE LA 

INFORMACIÓN Y 

DIAGNÓSTICO 

 Con talleres dirigidos 

los estudiantes 

perfilan su empresa 

 

6 – 7 

SEMANAS 
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FASE 

ELABORACIÓN 

DE LA EMPRESA 

 
 

TRABAJO EN 

CLASE Y 

REUNIONES 

PRELIMINARES 

CON LOS 

DOCENTES 

Definición de las 

Piezas de 

comunicación acordes 

con el perfil de la 

empresa seleccionada. 

 

7 -8 

SEMANAS 

 
CONSTRUCCION 

DEL ESCENARIO 

Y EL CONTEXTO 

DE LA EMPRESA 

 Selección de las 

piezas definitivas que 

según los escenarios 

y contextos aborda la 

nueva empresa. 

 

9 – 12 

SEMANAS 

PRIMER 

SEGUIMIENTO 

ESCRITO A 

PROYECTO 

INTEGRADOR 

 • TODAS  LAS 

ASIGNATURAS 

ABREN   UN 

ESPACIO PARA 

LA EVALUACIÓN 

DEL    PI: 

Exposición grupal de 

las piezas de 

comunicación. 

 

8 SEMANA 

SEGUNDO 

SEGUIMIENTO 

ESCRITO A 

PROYECTO 

INTEGRADOR 

 TODAS LAS 

ASIGNATURAS 

ABREN UN 

ESPACIO PARA 

PROYECTO 
INTEGRADOR Y 

 

11 SEMANA 

  LA 

EVALUACIÓN 

DE LOS 

AVANCES: 

Feria de 

emprendimiento 

con las nuevas 

propuestas 

empresariales. 
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FASE 

CRONOGRAM

A Y 

SEGUIMIENTO 

TRABAJO Y 

VERIFICACIÓN 
Revisión de tareas 

concretas con 

relación a la 

asignatura e 

inducir al 

seguimiento de 

los cronogramas. 

 

13 SEMANA 

PRESENTACIÓ

N FINAL 

EXPOSICIÓN 

PLENARIA 
Sustentación de la 

empresa 

idealizada. 

 

15 SEMANA 

 
 


